[image: image1.jpg]


Allegato C High School

Concorso D2T Start Cup - VI edizione


LINEA GUIDA PER LA DESCRIZIONE DEL 
“PROGETTO DI IMPRESA”
 CATEGORIA HIGH SCHOOL
INFORMAZIONE GENERALI

	Nome del gruppo
	     

	Nome del progetto
	     

	Settore di riferimento
	     

	Abstract del progetto
	     


Presentazione (massimo 800 caratteri compresi gli spazi)
Occorre sintetizzare i tratti più rilevanti affrontati e approfonditi nel resto del documento. La presentazione deve convincere che vale la pena dedicare altro tempo alla lettura del testo e che ciò che viene dopo sia effettivamente una valida opportunità, nella quale investire le proprie risorse. Solitamente questa sezione del business plan viene redatta alla fine, quando il documento è stato completato e risulta quindi più agevole selezionare le parti salienti da inserire come sommario.

     
Individuazione delle opportunità (massimo 4000 caratteri compresi gli spazi)

· Chi siete cosa producete e i mercati di riferimento

· I fattori critici di successo

· Le barriere all’entrata

· Il vantaggio competitivo
     
Identificazione dei principali rischi e del modo di affrontarli (massimo 1500 caratteri compresi gli spazi)

     
Descrizione degli obiettivi strategici (massimo 2000 caratteri compresi gli spazi)

Piani per lo sviluppo dei prodotti e per la penetrazione nei nuovi mercati.
     
Presentazione di una sintesi dei risultati economici risultanti dal business plan (massimo 2500 caratteri compresi gli spazi).

     
IL PRODOTTO (massimo 8000 caratteri compresi gli spazi).

Quali sono le caratteristiche principali del prodotto offerto? I punti di forza della propria idea devono essere trasmessi chiaramente all’investitore, evitando troppi tecnicismi, ma evidenziando semplicemente la sua utilità finale, quali problemi risolve e quali esigenze della clientela soddisfa. È opportuno inoltre specificare se si dispone di brevetti e licenze per tutelare le proprie tecnologie e la proprietà intellettuale del progetto.

     
IL MERCATO DI RIFERIMENTO (massimo 5000 caratteri compresi gli spazi)

Questa sezione deve definire in maniera chiara ed univoca il mercato di riferimento, in modo che si possa identificare adeguatamente lo scenario competitivo del business.

     
I CLIENTI (massimo 3500 caratteri compresi gli spazi)

È importante identificare i clienti a cui ci si vuole rivolgere con il proprio prodotto e quali bisogni ed esigenze si intendono soddisfare. Risulta utile descrivere il modo in cui i clienti operano sul mercato, come scelgono i prodotti offerti, quali sono le tendenze attuali, e come si intende sfruttare la potenzialità della propria idea imprenditoriale nel contesto attuale.

     
LA STRATEGIA DI MARKETING (massimo 5000 caratteri compresi gli spazi)

Occorre spiegare sinteticamente come si intende penetrare il mercato, come sarà attuata la campagna promozionale, se saranno necessari accordi commerciali strategici con operatori già esistenti.

     
� Il presente allegato consente di inserire in ciascuna sezione un numero limitato di caratteri. Nel caso si volessero allegare tabelle, grafici, immagini (non ulteriore testo) si prega di inserire tali oggetti, numerati univocamente (accorgimento necessario per farne riferimento nel presente modulo), in un file pdf separato.
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